AYUNTAMIENTO DE LAS GABIAS

CERTIFICADO

D./ DNA. MARTA LUQUE ASENJO, SECRETARIA GENERAL DEL AYUNTAMIENTO DE LAS GABIAS.

CERTIFICO:

Que el / la PLENO de este Ayuntamiento, en sesion ORDINARIA celebrada el dia 30/09/2014
adopté entre otros el acuerdo, cuyo tenor literal es como sigue:

5°.- DECALOGO DE BUENAS PRACTICAS DE LA COMUNICACION LOCAL.-

Vista propuesta del Concejal de Nuevas Tecnologias del Ayuntamiento de Las Gabias, D.
Manuel Solera Iglesias, de fecha 17 de septiembre de 2014

Visto que la Concejalia de NN.TT. ha tenido conocimiento del estudio que la Universidad
de Malaga esta llevando a cabo en Andalucia sobre la transparencia en las webs municipales. En
él, se puede ver la evaluacion que han realizado de la pagina de nuestro ayuntamiento en la
direccién de internet www.mapainfoparticipa.com, una plataforma de acceso publico en la gque
puede consultar cualquier dato de Andalucia y otras comunidades autonomas que participan en el
estudio. En el caso de la pagina web del Ayuntamiento de Las Gabias, se encuentra dentro de la
media, no siendo de las que ha obtenido los peores resultados en la provincia de Granada,
ostentando un 36,59% de indicadores positivos y destacando la posibilidad de elevar muy
facilmente sus indicadores de transparencia.

Estos resultados se van actualizando regularmente informando a la ciudadania del grado de
implicacién de los ayuntamientos en conseguir unos niveles de transparencia acordes con las
recientes leyes aprobadas. Cuando concluya el estudio se otorgara un sello de calidad a los
ayuntamientos mas transparentes de Andalucia. Dicha distincion se denomina Sello
Infoparticip@ a la calidad y la transparencia de la comunicacion ptblica local y es una
certificaciéon concebida con el objetivo de producir una mejora de la informacién publicada a las
webs municipales, actualmente muy insuficiente y deficiente. Dentro de este ambito, uno de los
puntos fundamentales es la existencia de acuerdo del Pleno Municipal o de la Junta de Gobierno de
adhesién al Decalogo de Buenas Practicas de la Comunicacion Local Publica. El objetivo de este
indicador es que la Corporacién adopte un compromiso de que adecuara sus actuaciones
comunicativas a un Cddigo de Buenas Practicas que regule la informacién y la comunicacion, y
que publique este compromiso en su web para que quede constancia. Este compromiso,
imprescindible aun cuando todavia no se habia aprobado la Ley de Transparencia, va mas alla de
las obligaciones legales y se enmarca dentro de las normas éticas de informacion institucional de
caracter publico.

La Alcaldesa, Sra. Polo Gil cede la palabra al Concejal de NNTT, que interviene y explica a
qué se debe traer a Pleno la aprobacion del Decalogo de Buenas Practicas de la Comunicacion
Local.

Sefala que es el primer paso para mejorar la cesidén de informacion a la ciudadania.

Remite a la pagina web donde esta toda la informacion sobre el tema, los items, como se

valoran, el equipo de trabajo que ha obtenido la subvencién para hacer el trabajo,...

www.mapainfoparticipa.com.

La Ley reguladora de Bases de Régimen Local nos remite a que cada entidad local facilite
una informaciéon lo mas transparente y clara posible. Esperamos mejorar nuestra
puntuacion en la préxima valoracién. Es un Decalogo al que se debe tender, intentaremos
hacer lo posible con los recursos que tenemos.



El Concejal de U, Sr. Puentedura Aybar, manifestd: Con los medios materiales y personales
que tenemos veo dificil que se haga.

La Concejal del PP, Sra Sadaba Terribas, comenté: Entiendo que lo Unico que se pretende
es que se adopte un acuerdo de adhesiéon a un grupo de trabajo. ¢Hay alguna comisién técnica
del propio Ministerio para revisar los resultados?

El Concejal del PSOE, Sr. Solera lIglesias, respondié: Es un grupo de trabajo de la
Universidad, que es la que hace las valoraciones sobre los datos de nuestra pagina web. Por
tanto, no tenemos que designar a nadie por parte del Ayuntamiento.

La Concejal del PP, Sra. Sadaba Terribas, preguntd: ;Tienen previsto hacer actuaciones
concretas o ahora mismo se trata sélo de la adhesion al Decalogo?

El Concejal del PSOE, Sr. Solera Iglesias, respondié: Hay algunas actuaciones que ya
pueden cumplirse. Dar informacion sobre la Alcaldesa, partido politico al que pertenece,
curriculum de todos los integrantes de la Corporacién, no sélo del Equipo de Gobierno. Espero
que ustedes colaboren en este punto. Se trata de conseguir que el acceso a la informacion
deseada sea facil, que con tres clics se llegue al sitio buscado. Hay 41 items, unos mas faciles de
cumplir que otros, ya que hay algunos que no se pueden cumplir como subir actas de las
sesiones, que tal cual no puede realizarse.

La Concejal del PP, Sra. Sadaba Terribas, manifestd: Pido que no quede pendiente de cumplir
este acuerdo, que no quede en una mera declaracion de intenciones y que luego no sirva para
nada, como ha ocurrido tantas veces en este y otros Ayuntamientos. Manifiesto nuestro apoyo
para usted en este proyecto y que empiece por la grabacién de los Plenos.

El Concejal del PSOE, Sr. Solera lglesias, respondié: Ese tema lo estamos trabajando,
estamos en un punto de riguroso cumplimiento de la ley. El Pleno tiene sus limitaciones, es
necesario pasar una auditoria para poner en marcha la grabacioén de los Plenos, lo cual requiere
recursos econdmicos que han de estar previstos en el Presupuesto, pero ademas queremos
poner camaras de seguridad en la via publica.

La Concejal del PP, Sra. Sadaba Terribas, manifestd: Lo que usted quiere decir es que no se
ha puesto en marcha por no haber dinero para pagar una auditoria. Yo tengo conocimiento de
Ayuntamientos que graban los Plenos.

El Concejal del PSOE; Sr. Solera Iglesias, respondi¢: Habran pasado la auditoria, como el caso
de Armilla, o lo estaran haciendo ilegalmente.

Sometido a votacion, el Pleno, por unanimidad de los asistentes, acord6 la adopcioén de los
siguientes acuerdos:

- UNICO: Aprobar el acuerdo de adhesién al Decalogo de Buenas Practicas de la
Comunicacion Local, tras lo cual se procedera a la publicacién del acuerdo y del texto integro
del Decalogo en la pagina web municipal. El contenido del decalogo se transcribe
literalmente:

Decalogo de Buenas Practicas de la Comunicacion Local Pablica.
1- Tienen que actuar como elementos cohesionadores del municipio

Tienen que hacer «pueblo» o «ciudad» fomentando la identidad local, dando a conocer sus origenes, las
movilidades, las diferentes condiciones sociales de las mujeres y hombres que con sus actuaciones y relaciones
dan vida plural a cada municipio, las tradiciones y las actividades cotidianas: econémicas, culturales, sociales,
politicas... y los proyectos de futuro.

2- Tienen que informar de una manera veraz, plural y transparente

Tienen que dar cuenta de la gestion que hace el equipo de gobierno mostrando las diferentes sensibilidades
politicas que se han expresado en las urnas. A través de la cronica periodfistica del pleno municipal, tienen que
explicar las diferentes propuestas de actuacion y reflejar los puntos de vista de los diferentes grupos politicos
representados y las votaciones emitidas.

3- Tienen que ser un referente informativo para la ciudadania

Los profesionales responsables de los medios de comunicacién local de titularidad publica fienen que poder
consolidarlos de acuerdo con las caracteristicas de cada municipio y con una periodicidad regular (diaria, semanal,
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quincenal o mensual). Tienen que ofrecer alternativas informativas plurales ante el resto de medios locales,
autonémicos o nacionales. No tienen que estar supeditados a los cambios que se produzcan en los equipos de
gobierno o cada vez que se celebren elecciones. En periodos electorales, tienen que ser un vehiculo comunicativo
clarificador de las diferentes opciones politicas.

4- Tienen que fomentar el debate ptblico para la participacion democratica

Los medios de comunicacion escritos tienen que dar un tratamiento periodistico profesional a las informaciones y
tienen que insertar espacios de opinion de los cargos electos, de los grupos politicos, de técnicos especializados,
de representantes de las organizaciones de la sociedad civil y de las personas que quieran intervenir. El editorial
tiene que reflejar la opinion de la publicacion y no tiene que estar firmado por el alcalde o alcaldesa. En los medios
audiovisuales se tiene que fomentar tertulias y programas de debate plurales. A través de Internet, se tienen que
promover consultas populares, foros, etc., ademds de ofrecer soluciones faciles a problemas concretos y trémites
burocréticos.

5- Tienen que promover las actividades de la sociedad civil y el asociacionismo

Los medios de comunicacion local de titularidad piblica tienen que potenciar el asociacionismo y la iniciativa social
mediante la publicacion o difusion de todas las actividades que realizan las organizaciones de la sociedad civil,
especialmente a través de la agenda de actividades u otros formatos informativos.

6- Tienen que evitar el partidismo y la falta de profesionalidad

Mediante un tratamiento contrastado y lo mas completo posible de las principales informaciones, dando voz a los
diferentes protagonistas, rindiendo cuentas de la gestion realizada y fomentando la participacion ciudadana. Los
medios no se pueden utilizar como herramienta de propaganda politica del partido o la coalicién que detenta el
poder.

7- Tienen que despertar el interés de la ciudadania

Mediante la utilizacién de un lenguaje claro, preciso, respetuoso con la diversidad de hombres y mujeres de las
diversas procedencias y condiciones sociales que dan vida al municipio, al alcance del gran publico, con titulares
comprensibles y atractivos. Tienen que generar procedimientos que favorezcan la identificacién y la implicacion de
la ciudadania en la informacion y la participacion democrética.

8- Tienen que estar dotados de los recursos humanos y técnicos necesarios

Tienen que tener profesionales que reciban una remuneracion adecuada a las tareas que realizan y que dispongan
de los recursos técnicos necesarios, siempre respetando el cédigo deontolégico que rige la profesién

periodistica.

9- Tienen que funcionar a través de organos de gestion participativos

Los medios de comunicacion local de titularidad publica tienen que funcionar con estructuras organizativas —
consejos editoriales o consejos de administracion — que garanticen la profesionalidad de las personas que trabajan
y la participacion del conjunto del consistorio, de las organizaciones de la sociedad civil y de la ciudadania local.

10- Se tienen que gestionar ajustandose a las posibilidades econémicas de cada municipio

Las instituciones u organismos publicos que gestionen los medios de comunicacién local de titularidad publica
tienen que disefar planes municipales de comunicacion a partir de un diagnéstico y un andlisis de la situacion
comunicacional local y tienen que definir los objetivos que se tienen que lograr estableciendo los recursos
humanos y técnicos y las dotaciones econémicas necesarios, siempre de acuerdo con las posibilidades y

necesidades de cada municipio.

Y para que asi conste, expido el presente, de orden y con el visto bueno del Sr/a. Alcalde/sa en
GABIAS (LAS), a 24 DE OCTUBRE DE 2014.
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